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Botanic: Divulgação
 
1. Meios
Foram realizadas ações de divulgação em diversos suportes e meios de comunicação, cada um 
com um objetivo específico.
Os seguintes suportes foram contemplados:
• cartaz
• flyer
• website
• convite eletrônico
• matérias em jornais
A seguir, as características dos suportes utilizados, bem como amostras de suas interfaces, serão 
explicitadas.
 



1.1 Cartaz
Implementado no local de maior interação com o aplicativo, com o intuito de atingir o público-alvo 
no momento da visita. A instalação no próprio Espaço Tom Jobim permite atingir pessoas com 
interesse tanto pelo parque quanto pelo compositor.
 



1.2 Flyer
Distribuídos de forma passiva junto ao cartaz, permitem um contato contínuo e, possivelmente, 
multiplicador com as informações básicas sobre o aplicativo. O código QR ainda permite que o 
usuário faça o download de uma forma rápida e através do contato com mais uma tecnologia 
mobile.
 

Inspire-se
Planeje sua visita com informações práticas, 
e inspire-se com fotos de Zeka Araújo e 
poemas de Tom Jobim.

Explore
Siga trilhas temáticas e localize pontos do parque 
com o mapa e a ferramenta de navegação por 
câmera, ouvindo músicas durante sua experiência.

Compartilhe
Registre suas visitas para depois apreciá-las 
e compartilhá-las com seus amigos.

www.visgraf.impa.br/botanic
Desenvolvido pelo Laboratório VISGRAF e pelo Instituto Antônio Carlos Jobim

Disponível na

App Store

O App para apreciar a poesia 
e a beleza do Jardim Botânicobotanic



1.3 Sinal
O sinal é um informativo eletrônico semanal produzido pelo programa de extensão Esdi: Janelas 
Abertas e tem como objetivo divulgar as atividades desenvolvidas pela Esdi e veicular notícias e 
informações relativas ao ensino, ao design e a áreas correlatas.
Com mais de 470 edições publicadas desde 2002, o boletim atinge toda a comunidade esdiana e 
a maioria dos ex-alunos, além de empresas, instituições, estudantes, docentes, pesquisadores e 
profissionais da área, num total de mais de 6 mil assinantes.
O sinal também é distribuído por e-mail e através do Facebook, permitindo que a divulgação se 
multiplique consideravelmente. 

http://www.esdi.uerj.br/sinal/
http://www.esdi.uerj.br/extensao/p_janela.shtml
http://www.esdi.uerj.br/extensao/p_janela.shtml
https://www.facebook.com/pages/Esdi-Escola-Superior-de-Desenho-Industrial/248407313840
http://www.esdi.uerj.br/sinal/sinal_482.html


1.4 Website
O website serve como ponto de referência para as outras mídias, havendo um link para ele em 
todas as aplicações e é também uma ponte para o download do aplicativo na AppStore. Através 
de técnicas de SEO, ele também está mais presente nos resultados de mecanismos de busca, 
permitindo que usuários encontrem o aplicativo mais facilmente.
 

http://www.visgraf.impa.br/botanic/


1.5 Convite eletrônico
Convite eletrônico feito para pessoas chave na divulgação do projeto, permitindo a multiplicação 
de canais, tendo, inclusive, sido a origem de uma das matérias do jornal O Globo sobre o 
aplicativo.
 



1.6 Matérias em jornais
O jornal O Globo fez também duas matérias contemplando o projeto, sendo uma com foco no 
lançamento do aplicativo e outra com foco no laboratório Visgraf. O jornal atinge um público mais 
generalizado e tem um grande alcance na população do Rio do Janeiro. 

http://oglobo.globo.com/tecnologia/lancado-botanic-app-para-exploracao-do-jardim-botanico-do-rio-9962608


1.6 Matérias em jornais

http://oglobo.globo.com/rio/laboratorio-visgraf-10439617


2. Resultados
Os resultados de cada meio podem ser analisados no gráfico abaixo através da quantidade diária 
de downloads do App Botanic. 
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